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Bana = Kinderen
Kin = Kinshasa

Banakin zorgt voor de kinderen van Kinshasa.

Projecten rond onderwijs, gezondheid en vrije tijd voor kinderen. 



Draagvlak voor Mondiale solidariteit is 
afhankelijk van verschillende factoren:

➢ Focus op bewustzijn aanwakkeren? 
(lezingen, workshops,…)

➢ Mensen activeren om mee te helpen 
problemen aan te pakken? 

(Wijnverkoop, fuif organiseren, kraampje op de 
kerstmarkt,…)

➢ Of beide?



1) Definieer de missie en de doelen van je 
organisatie
➢ helder en duidelijk zijn
➢ zorgt voor verbinding
➢ wakker nieuwgierigheid aan

“HOPE
The kids are okay.”

Duiding geven: jongeren in Kinshasa ondersteunen door 
voorzien in degelijk onderwijs, betere gezondheidszorg
en zorgen voor vrije tijd.



Mensen weten wat de doelgroep is die ze steunen als 
ze een bijdrage leveren

Heb je verschillende pijlers als doelstellingen zoals 
Banakin?

➢ Stel doelstellingen per pijler op
➢ Communiceer over elke pijler apart
➢ Pak doelstelling per doelstelling apart aan (anders 

teveel om (op) te volgen)







2) Bouw aan een sterke online aanwezigheid

➢ “Passieve communicatie”

• Mensen kiezen zelf om op zoek te gaan naar de info

• Zorg voor een professionele website en 
facebookpagina

• Geef uitgebreide algemene informatie en uitleg over 
je organisatie, waarvoor je staat,…

https://www.facebook.com/Banakin.org


➢ “Dynamische/Actieve communicatie”

• Gebruik maximaal social media: Instagram, 
LinkedIn,…

• Maak aantrekkelijke content, maar zorg dat de 
kernboodschap van je organisatie aanwezig blijft

• Communiceer over de evolutie van de projecten

• Maak zelf eens een informatieve video





3) Organiseer of neem deel aan evenementen

➢ “Zelf organiseren”

• Banakin organiseert een concert met Congolese Band
• Banakin organiseert in samenwerking met Rotary een 

Winterbar

➢ “Deelnemen aan evenementen”

• Banakin baat een kerstkraam uit op de Kerstmarkt 
van Oudenaarde









4) Informeer correct en op maat

➢ “Algemeen breed publiek”

• Informeer per kwartaal, halfjaarlijks, jaarlijks 
algemeen over bereikte doelstellingen, toekomstige 
projecten,…. VIA NIEUWSBRIEF

➢ “Focus op 1 bepaald publiek”

• Je organisatie voorstellen aan een bedrijf, sponsor,… 
is anders dan aan een jonger publiek op school.







5) Werk samen

➢ Zoek contacten met andere verenigingen, 
organisaties met dezelfde doelen

• Ervaringen, tips, ideeën,… uitwisselen
• Ook buiten je regio
• Kan leiden tot samenwerking
• Blijf niet onder de kerktoren
• Je vist steeds in dezelfde vijver (Potentieel andere 

sponsors…)

Bvb. Banakin werkt nu samen met “Honorine” uit 
Oostduinkerke





6) Zorg voor goeie “PR”

➢ Zorg dat de lokale media (kranten, regionale pers) je 
activiteiten, realisaties,… oppikken en erover 
communiceren via persmededeling, lokale 
verslaggever aanspreken,…

➢ Zorg dat de lokale overheid op de hoogte is van je 
bestaan, van je activiteiten, projecten,…



➢ Resulteert in artikelen, reportages, interviews,…in 
de media (=gratis reclame)

Bvb: “Banakin stuurt een container naar Kin”, “Een 
Ziekenwagen voor een Kraamkliniek”,…

➢ Resulteert in lokale steun van de overheid

Bvb: Banakin kreeg steun van de Sociale 
Commissie van de stad voor verenigingen met 
lokale verankering





7) Werf leden en zorg voor vrijwilligers

➢ Je vereniging staat of valt met al dan niet 
gemotiveerde leden

➢ Vrijwilligers zijn onmisbaar (DRAAG ER ZORG VOOR!)

• Banakin jaarlijkse bedankingsreceptie voor helpers 
en sponsors

• Vrijwilligers helpen mee, organiseren zelf een 
activiteit of doen iets ten voordele van Banakin

(concert kapel, Foodtruck festival, Winterbar, Chiro verkoopt 
bloemen tvv Banakin, Koen stapt de Dodentocht, Jeugdhuis schenkt 
opbrengst fuif, Jeno loopt 23 km achteruit,…)











8) Evalueer, evalueer, pas aan en wees kritisch

➢ Je kan niet te veel evalueren
➢ Door zaken aan te passen kan je beter en tijdig 

bijsturen
➢ Wees moedig en niet bang om fouten te maken en 

eruit te leren

• Banakin was gestart met een Alfabetiseringsproject 
voor moeders rond de school die ze mee hebben 
helpen bouwen. Blindelings er aan begonnen…



http://www.banakin.org/
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